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INTRODUKTION

Som den viktiga organisation Hotell- och restaurangfacket ar behover vi varda vart varumarke. Det ska

finnas en rod trad 1 allt vi kommunicerar. P4 sa satt blir det tydligt vem avsindaren ar. En rod trad far vi
genom att folja en gemensam grafisk manual. Da skapar vi igenkanning. Det betyder bland annat att vi

alltid anvander samma logotyp, firger och typsnitt.

Det ir viktigt att alla medarbetare kinner till och féljer HRF:s grafiska manual. Den ska vara ett praktiskt
arbetsredskap dir du finner tydliga regler och riktlinjer som underlattar ditt arbete.

Ett annat viktigt syfte med den grafiska manualen ar att underlitta och sakerstalla framtagandet av
marknads- och kommunikationsmaterial.

Vissa delar har flexiblare ramar dir syftet ar att skapa inspiration. For vi far garna vara kreativa nar vi
kommunicerar - men inom vara grafiska ramar.

For att fa tillgang till ritt logotyp t6r de olika avdelningarna, typsnitt och mallar kan du kontakta HRF:s
kommunikationsansvariga.

Den hir grafiska manualen ar skapad av Jenny Garbergs-Mattsson pa The Brand Studio STHLM tillsam-
mans med Sofia Stahlspets, kommunikator, och Magdalena Pettersen, assistent pa Hotell- och restaurang-
facket.



LOGOTYPEN: Historik

V7 har bittat balansen.”

SA BESKREVS HOTELL- OCH RESTAURANGFACKETS LOGOTYP nir den
lancerades pa kongressen 1996. Hotell- och restauranganstilldas
arbetsliv dr en balansging. Ingen dag ar den andra lik. Nya gister,
arbetskamrater och trender skapar hela tiden ovintade hindelser och
tillfallen. HRF:s arbete dr ocksa en balansgang, mellan 6nskemal och
regler, mellan kinsla och fornuft. F:et star f6r facket, bra villkor, rattvisa
l6ner och en bra arbetsmilj6. Det star stabilt och tryggt pa en plattform.
Ovanpa balanserar R och H, ovintat, lekfullt och flexibelt. S som
arbetslivet brukar vara pa stillen dir manniskor mots —

pa restauranger, hotell, caféer och turistanlaggningar.



VART NAMN

Vart térbundsnamn stavas Hotell- och restaurangfacket. Eftersom namnet ar langt gar det att forkorta.
Da skriver vi HRF 1 versaler. Observera att aven vart juridiska namn (att anvinda i kontrakt och liknande
skrivelser) ar Hotell- och restaurangfacket. Vi skriver allid Hotell- och restaurangfacket med versal
begynnelsebokstav i l6pande text eftersom det ar ett namn.

Exempel pa bur vart namn inte ska stavas:

HoteltochRestaurangtacket
Hotelt-& restaurangtacket



LOGOTYPEN

ANVANDNING

Vi anvinder var logotyp primirt i svart
eller vitt. Den svarta logotypen anvinds
mot vit eller ljus bakgrund. Den vita
logotypen anvinder vi mot morkare
bakgrundsfirger och morka bildpartier,
men helst mot r6d bakgrund.

Mot r6d bakgrund anvinds alltid den vita
logotypen.

Den totala méngden text bir alltid vara lika
u  Storeller hig som hijden pa blocket.

VERSIONER

Original-logotypen eller endast ikonen ar
de versionerna som vi anvinder i forsta
hand. Endast text fir anvandas men d4 ska
ikonen ocksa finnas med nagonstans i det
tryckta materialet.

Original-logotypen och ikon tillsam-
mans adress ska alltid placeras till vinster
i ett dokument. Text eller adress ska alltid
placeras till héger om ikonen. Vid de till-
fillen detta inte dr mojligt bor ikon och text
helst separeras.

Var noga med att du anvinder ritt
version av logotypen. Samliga versioner
finns som original. Du behéver och bor
heller inte skapa en egen eller ny version av
logotypen.

IKON + TEXT

News Gothic MT

/ Bold

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

ENDAST TEXT

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

Texct utan ikon kan med firdel liggas i ritt for att det inte ska bli for anonymt.

ENDAST IKON

4. F

Oz thkonen anvéinds helt ensam, utan
texct, rekommenderar vi att den centreras.
Till excempel pa baksidan av ett visitkort.

IKON + AVDELNING

News Gothic MT

/ Bold

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET
Avdelning

N

News Gothic MT
Regular



LOGOTYPEN

IKON TILLSAMMANS MED ADRESS
Ett vanligt anvindningsomrade dr ikonen
tillsammans med adressen. Den ska dterges
1 svart mot vit bakgrund.

Den totala mingden text bor alltid vara lika
stor eller h6g som héjden pa blocket.
Justera med hjilp av storleken pd typ-
snittet, justera radavstandet eller genom att
ligga till en extra rad. For att allt ska bli
snyggt inramat ser vi helst att texten ar lika
bred upptill som nertill. Kontakta HRF:s
kommunikationsansvariga for att fa till-
gang till din avdelningslogotyp.

Det dr viktigt att texten inte blir for liten.
6 punkter ar minsta  rekommenderade
" storlek.

MEJLSIGNATUR

En signatur bor innehalla logotyp, namn,
titel, bes6ksadress, respektive postadresser,
telefonnummer och webbadress. 1 mejl-
signaturen anvinds den lilla loggan med
ikon + text.

Det dr dven bra att repetera sin mejladress
- da blir mejlsignaturen lite som ett visit-
kort. Har gar det dven bra att anvinda vart
schysta villkor-marke som avslut.

LOGOTYP + ADRESS
Storlek: 60 %
Ikonens hojd: 45mm

News Gothic MT
Regular
6/7,2

HOTELL- @CH RESTAURANGFACKET
Avdelning

Box 1143, 111 81 Stockholm

Tel. 0771-57 58 59 - Fax 08-796 71 18 - www.hrf.net

i

Minsta rekommenderade storleken pa logotyp + adress

News Gothic MT

LOGOTYP + ADRESS
Storlek: 100 % (standard)
Ikonens hojd: 75mm
"Blocket” Regular
/ 11/13,2
HOTELL- H RESTAURANGFACKET:
Avdelning
Box 1143, 111 81 Stockholm Seagrua:;]:ond
... NSO .. Tel,..0.7.7.1.-.5.7.58..59......-.....Eax.08..-.7.9.6...7.1..1.8....:....www.hrf\nets.. 11/13.2

News Gothic MT
Bold
8,3/9,96

Garamond
Regular
6,6/7,92

En rak linje i hogerkant

ramar in allt!

News Gothic MT
Bold



LOGOTYPEN

FRIZON

For att logotypen ska fa maximal tydlighet
finns en frizon runt logotypen dir inga
andra texter, bilder eller element fir
placeras. Frizonen giller ocksa som minsta
avstand till ytterkanten pa den yta dar logo-
typen ska placeras i till exempel en tryck-
sak, annons eller pa en webbsida.

Logotypen ska ha ett avstind till nir-
liggande grafiska element som motsvarar
minst héjden pa blocket.

Undantaget dr nir avdelningar, adress och
kontaktinformation skrivs tillsammans
med logotypen. Avstindet till adress och
text ska motsvara bredden pa ikonen nir
den avbildas lika hog som blocket.

MINSTA STORLEK

Logotypen far inte vara mindre dn héjden
15 mm. Det giller bade med och utan text.
Minsta storlek pa avdelningslogotypen ir
20 mm hog.

Var dven noga med logotypens storlek
vid tryck av profilprodufkter.

Frizonen utgors av hijden
pd “blocket”.

.| | %HOTELL- OCH RESTAURANGFACKE
D

{:
< Box 1143, 111 81 Stockholm
rel. 0771:57.58.59. ..., Fax 08:796. 7118 ... www.hrfung

Avstiandet till adress och
text ska motsvara bred-
den pad ikonen ndr den
avbildas lika hig som
blocket. Den regeln ska
aven tilldmpas om texten
bredvid — ikonen  dr
mer dn en rad som till
exempel pa avdelnings-

logotypen.

Se exempel nedan.

OTELL- OCH RESTAURANGFACKET.:

:',}:HOTELL- OCH RESTAURANGFACKE
Avdelning

20mm

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET
Avdelning



LOGOTYPEN

PLACERING

Det finns 1 huvudsak tva sitt att placera
logotypen.

Pa material med innehall - exempelvis affi-
scher, flygblad och brev - placeras logoty-
pen antingen i det 6vre eller nedre vinstra
hérnet. Tkon + text placeras i sidhuvudet
och ikon + adress i sidfoten.

Pa affischer och andra ytor dir det
huvudsakligen dr enbart logotypen som
ska presenteras sa bor den placeras centralt
pa ytan, bade i sid- och héjdled. Detta ér
standard, men kan anpassas efter behow.

' Det som uppfattas som den visuella mitt-

punkten av en yta ligger nagot ovanfor den
geomelriska mittpunfkten. Se darfor till att ha
ndagot mer luft under an ovanfor logotypen ndr
den placeras centralt.

i HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

Hr ser du exempel pa hur logotypen ska placeras.




LOGOTYPEN

FELAKTIG ANVANDNING

Hir finns ett antal exempel pa hur
logotypen inte ska anvindas. Vi har
valt att enbart ha var logotyp 1 svart
eller vitt. Anvind girna rod bakgrund,
men var noga med att det ar rdzt firg.
Logotypen fir inte manipuleras eller
klippas isdr. Oavsett vilken version
av loggan som du anvinder ska dessa
regler foljas. Ikon + text far inte placeras
pa en bakgrundsbild. Da bor endast ikonen
anvandas.

Garamond ska inte anvindas som

u  Dpsnitt i logo-texten.

Box 1143, 111 81 Stockholm

HOTELL- OCH RESTAURANG FACKET?

I det hér omridet fir endast adress/kontakinformation finnas.

INTRANG PA FRIZONEN

Andra grafiska element och logotyper far

inte placeras i det hir omradet.

vene L€l 0771:57.58.59.. ... Fax 08-796.7.1.18.... www]’n’fnf‘;,m

O

FEL FARGER FEL PROPORTIONER VINKLAD LOGOTYP
Logotypen far endast Logotypen ska aldrig dras ut Logotypen ska aldrig placeras
anvindas 1 svart eller vitt. eller tryckas ihop. sned eller liggande.

i

HOTELL- OCH RESTAURANG FACKET

‘s |

HOTELL- OCH RESTAURANG FACKET

EFFEKTER FELAKTIG PLACERING AV TEXT
Ligg aldrig pa en skugga eller Logotypen far endast placeras till vinster i dokument.
annan effekt. Texten/adressen ska alltid placeras till hoger om ikonen.
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LOGOTYP: Schysta villkor

Schysta villkor dr en stark del av HRE:s
varumirke. Mirket hjilper gister att vilja
hotell, restauranger och ndjesanliggningar
med kollektivavtal.

Men schysta villkor dr mer dn si. Med
aren har Schysta villkor blivit ett uttryck
som dven anvinds av manga andra fack-
féreningar och som spridit sig till politiska
kretsar.

Schysta villkor innebdr kollektivavtal. En
arbetsplats dir det fackliga arbetet accep-
teras och ses som naturligt, och dir de an-
stallda har bra villkor.

Hir foljer en beskrivning av hur HRF:s
schysta villkor-marke dr uppbyggt visuellt.

TYPOGRAFI
Vianvinder typsnittet Enighet, som ér spe-
cialritat f6r LO. Typsnittet togs fram med
inspiration av fanor fran arbetarrorelsens
tidiga historia. Enighet dr inte ett digitali-
serat typsnitt.

FARGER

Schysta villkor-mirkets bakgrund bestar av
tre roda nyanser med en radiell Gvertoning,
Firgerna dr angivna 1 CMYK och gors
littast med hjilp av Photoshop eller
[lustrator.

Schysta
viltkor

Arbetsplats ollektivavtal

. 2017

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

Overtoning i mdrket innebdller tre firger. Frin
mitten och ut dr cmyk-blandningarna foljande:

LJUS
CMYK 042140

MELLAN
CMYK 093870

MORK
CMYK 26 98 97 27

-, Typ: | Radiell v
Linje: F
[
R
S oo Y]

< <
Opacitet:
piacs:[100% ||
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FARGER

LOGOTYPFARGER

Svart anvinds pa logotypen. Den
svarta logotypen anvinds mot vit och
ljus bildbakgrund. Den vita logotypen
anvinder vi mot morkare bakgrunds-
firger och morka bildpartier. Placera
aldrig en svart logotyp pa r6d botten-
platta. Anvind istillet den vita logotypen.

PRIMARA DEKORFARGER

HRF:s primira dekorfirger dr tre olika
nyanser av rott. Dessa ska tillsammans med
vitt och svart anvindas genomgiende 1 all
kommunikation.

SEKUNDARA DEKORFARGER

Dessa firger kompletterar de primira
fiargerna i framfor allt ikoner, informations
grafik och annan stédjande grafik.

ACCENTFARG PA TEXT

For att mirka ut text och ibland rubriker
kan du anvinda den morkaste av de réda
nyanserna.

' Anvéind girna rida profilprodukter med vitt

tryck. Det syns bdst. Forsok att komma sd
" sdra den priméra dekorfirgen PMS 201C
som majligt.

CMYK 000 100
RGBOOO
HTML #000000

CMYK 24 97 79 29
RGB 164 31 53
PMS 201C

HTML #a31f34

CMYK 137757 3
RGB 210 84 89
PMS 7418C
HTML #d15458

PRIMARA
DEKORFARGER

CMYK 027220
RGB 248 193 184
PMS 2337C
HTML #f8c1b8

OM FARGKODER

CMYK (Cyan, Magenta, Gul, Svart) anvinds vid fyrfirgstryck,
till exempel tidningar, broschyrer och trycksaker med firgbilder.

RGB (Réd, Gron, Bla) anvinds vid grafik som visas pa bild-
skdrmar, till exempel pa vir hemsida eller powerpoint-presenta-

tioner.

HTML - hexadecimailer, anvinds vid kodning av hemsidor.

CMYKOOOO
RGB 255 255 255
HTML #ffffff

SEKUNDARA

DEKORFARGER
CMYK 100 79 42 38
RGB 0 48 86
PMS 540C

HTML #002f56

CMYK81 46 21 5
RGB 51 46 158
PMS 2150C
HTML #32739d

CMYK 37901
RGB 164 200 225
PMS 543

HTML #a4c8el

PMS-firg anvinds pa trycksaker. Dessa firgkoder dr bra att upp-
ge vid tryck for att fa exakt kulér. Anvinds ofta f6r dekorfirgs-
tryck, till exempel pa profilprodukter.

”C” = coated, betyder att firgkoden ska anvindas vid tryck pa
bestruket papper och ”U” = uncoated, obestruket papper.
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TYPSNITT: Trycksaker

En gemensam typografi stirker Hotell- och restaurangfackets varumairke och budskap. Den skapar igenkdnning, Genom att alltid anvinda samma typsnitt haller
vi oss till den réda traden som ska genomsyra HRFE:s visuella kommunikation.

Vi anvinder oss av tva typsnitt: Garamond och News Gothic MT. Typsnitten skapar en bra kontrast mot varandra. Garamond dr ett
klassiskt och ldsvinligt typsnitt som fungerar i manga olika sammanhang. Garamond dr en sa kallad seriff, ett typsnitt med klackar, som
limpar sig bidst for brodtext eftersom serifferna binder thop orden vilket gor typsnittet mer lattlist. Det dr dopt efter typografen Claude Garamond.
News Gothic MT ir en san-seriff, som betyder “utan klackar”. Typsnittet lanserades ar 1908 och designern hette Morris Fuller Benton. News Gothic MT

ar ett kompakt och tydligt typsnitt som lampar sig i rubriker och kortare texter som bildtext och ingresser.

Da det finns manga versioner av bada typsnitten ar det viktigt att du forsikrar dig om att du anvinder ritt version. Har du inte dessa typsnitt tillgangliga pa din

dator kan du kontakta HRF:s kommunikationsansvariga for att fa tillgang till dessa.

FOR RUBRIKER

Aa

Aa
Aa

News Gothic MT Regular o
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao

12345678910

News Gothic MT Bold o
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

12345678910

News Gothic MT Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadd
12345678910

FOR BRODTEXT

Aa

Aa
Aa

Garamond Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
12345678910

Garamond Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

12345678910

Garamond Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abedefghiklmnopqrstuvwxyzadii

12345678910



14

TYPOGRAFI: Exempel

RUBRIKNIVA 1
News Gothic MT Bold

19/22,8 (autO)/
INGRESS

Garamond, kapitiler

12/14.4

RUBRIKNIVA 2

News Gothic MT Bold
15/18 (auto)

BRODTEXT

Garamond Regular
11/13,2 (auto)

RUBRIKNIVA 3
News Gothic MT Regular

11/132 (auto)/
BRODTEXT

Garamond Regular

11/13,2 (auto)

CITAT /

Garamond Italic
18/21,6 (auto)

Stiligt och i Ggonfallande
g
Hotell- och I‘estaurangfacket / med kapildrer!

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET BILDADES 1918 OCH SEDAN DEss har vart fackliga arbete pagatt oavbrutet. Vi
organiserar anstillda inom hotell, restaurang och néjesanliggningar. Pa dessa sidor kan du lisa lite mer om HRF
som organisation och vad vi tycker och varfor.

En sjalvklarhet for oss att ta stallning

HRF har som organisation alltid tagit politisk stéllning. Det beror inte pa att vara uppfattningar overensstimmer
1 alla fragor med ett visst parti. Det dr ofta istillet en upprordhet over att minniskor forlorar jobbet, 6ver att
a-kassan inte ger den trygghet som den borde, 6ver att mianniskor skadas och dodas varje ar pa svenska arbets-
platser. Eller 6ver de stindiga attackerna mot var anstillningstrygghet.

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

Hotell- och restaurangfacket bildades 1918 och sedan dess har vart fackliga arbete pagatt oavbrutet. Vi organiserar anstillda inom hotell,
restaurang och ndjesanliggningar. Pa dessa sidor kan du ldsa lite mer om HRF som organisation och vad vi tycker och varfor.

"lag dr med i HRF for att kdanna mig trygg,
kunna ga uthildningar och forindra pa arbetsplatsen.”
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TYPOGRAFI: Tips!

*  Rubrikerna ska skrivas inbjudande och trigga
nyfikenhet.

e Brodtext ska alltid ha rak vinstermarginal.
Det bista ar att dven anvinda rak hogermar-
ginal. Det blir da lattare for 6gat att byta rad.

e Tor att forstirka vissa ord kan fet stil anvin-
das. For att forstirka stycken kan de liggas i kursiv

stil.

e Tor att texten ska vara lasbar bor storleken pa
typsnittet aldrig underskrida 6 punkter.

LAYOUT: Tips!

Bryt inte en rad mellan ord som hor nira
ithop, till exempel en siffra med efterfoljande
enhet.

Avstava inte ord kortare an fem bok-
staver. Avstava inte heller pa tva rader
efter varandra eller frin en sida till en annan.

Anvand aldrig understrykning. Det ser opro-
fessionellt ut och gor orden mer svarlista.

Undvik forkortningar sa mycket som moijligt.
Exempelvis med mera istallet f6r m.m.

I tryckt brodtext bor du anvinda storlek 8—12
punkter.

Satt aldrig punkt efter rubriker. Det ar
onddigt och verkar stérande.

Nir du arbetar med lingre texter ar det bra
att anvanda olika rubriknivier.

e Att plocka upp ett citat ur en text och
forstora det kan wvara ett bra satt att
skapa intresse. Anvind girna en linje for
att forstirka och skapa mer utrymme.

e Tor att finga mottagarens uppmirksamhet
kan du anvinda dig av enkla grafiska element.

Mycket  7luft” g6r att  dokumentet
blir stilrent och mer ldttlist. Anvind
mycket mariginal 1 ytterkanterna och sitt
in extra luft’ O6ver och under rubriker.

Om du ska gora till exempel en inbjudan
som ska vara lite mer elegant kan du anvinda
Garamond Italic som rubriktypsnitt.
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Skapa
magasin-rRansla

Det viktigaste nar man kommunicerar med tryckt material ar att fanga mot-
tagarens intresse. Det gor du genom att vara konsekvent i din formgivning och
aven lite lekfull. En for strikt formgivning blir |att ointressant.

"Det kan vara bade bra och roligt att plocka upp ett
citat ur den lopande texten for att skapa intresse.
Du kan dven fargsatta den om du vill.”

ATT SE MODERN OCH KLASSISK ut pa samma gang ar en konst. Att ha det
tor strikt kan bli for triakigt medan en stilren layout blir mer lattlist. Arbe-
ta med typsnitten, anvind mycket luft och tink pa att inte ha fér mycket text.
Hinvisa da hellre till hemsidan fér att lisa mer. I dag ar oftast ett flygblad
eller en broschyr en intressevickare for vidare information. Den mesta kommu-
nikationen sker pa internet och dir blir det enklare att fordjupa sig i sakfragor.

Det dr viktigt att bilderna sinder ut ratt signaler. De ska kiannas aktuella och
moderna. Lagg girna lite extra tid pa bildvalet och vilj girna en bild frin
var egen bildbank. Om du behoéver kopa en bild kan du kontakta HRE:s
kommunikationsansvariga sa hjalper vi dig.

| ‘

= 4 —’ .‘_';'I
&
.

\MONGAR S




LITEN WEBBMANUAL

TYPSNITT FOR RUBRIKER

Aa
Aa

Bitter Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

12345678910

Bitter Bold »
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

12345678910

PRIMARA FARGER

HEX #270d1a
RGB 167 13 26

HEX #086986
RGB 8 105 134

HEX #9c0d1a
RGB 156 13 26

HEX #095f79
RGB 9 95121

HEX #8d0b16 HEX #08556¢

HEX #670810
RGB 103816

| RGB 141 1122 | RGB 885108
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iy SEKUNDARA FARGER

TYPSNITT FOR BRODTEXT

Aa
Aa

Open Sans Regular u
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
12345678910

Open Sans Bold -
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

12345678910

BASFARGER
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BILDGUIDE

Foton pa minniskor i branschen ar ett ater-
kommande tema i HRF:s kommunikation.
Pa sé sitt skapar viigenkidnning bland med-
lemmar och potentiella medlemmar.
Bilderna ska utstrala yrkesstolthet och en
positiv kidnsla. Vilj girna bilder dir den
fotograferade moter betraktarens blick. Pa
den hir typen av bilder, dir du tydligt kan
se personen, anvinder vi bara autentiska
HRF-medlemmar. Vi ska veta vem som
kommunicerar i HRF:s namn och rekom-
menderar att kopa loss den hir typen av
bilder f6r fri anvindning,

Vi anvinder ocksa genrebilder som kan
kopas frin bildbyrier om sia 6nskas. Den
typen av bilder behéver vi inte ha ensam-
ritt pa. Forekommer minniskor pa dessa
bilder ska de inte ga att kdnna igen, vilket
innebdr att vi undviker tydliga ansikts-
bilder. Vi vill veta vilka som kommunicerar
1 HRF:s namn.

Alla bilder vi anvinder ska vara tagna av en
professionell fotograf. For att ge ett profes-
sionellt intryck som organisation behéver
vara bilder halla hég kvalitet och utstrala
detsamma. Lis om filformat pa sidan 23.

Ha alltid i dtanke att vi bebiver folja
Upphovsrdttslagen ndr vi anvinder bilder.

Excempel pa bild dir man inte ser personens ansikte.

OBS! Kravet att anvinda professionellt tagna bilder gil-
ler framst kommunikations- och marknadsmaterial som
produceras pa central niva, till exempel HRF:s webbplats,
broschyrer och annonser. Pa lokal niva kan vi anvinda
egna bilder om tillfillet krdver, men firsik da att hilla
sd god kvalitet som mijligt. Sociala medier dr ett exempel
ddr professionella bilder inte dr ett krav. Kontakta gérna
HREFE:s kommunikationsansvariga for att fa tillgang till
var bildbank.
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PROFILARTIKLAR

Profilprodukter anvinds pa olika sitt.
Pi en t-shirt eller en tygpase som delas
ut pa till exempel ett event ar det klokt
att trycka symbolen eller logotypen stort
sa att den syns pa avstand. P en gava i
form av en ljusstake 1 missing uppskat-
tar mottagaren ofta en mer diskret ingra-
verad ikon eller logotyp. Lat produkten
och tillfallet styra.

Pi sma giveaways, till exempel golfbollar
eller nyckelringar, dr endast ikonen att
foredra, sa vida det inte dr en langsmal
produkt. D4 bor hela namnet skrivas ut,
utan ikon.

Vilj helst en r6d produkt med vitt tryck,
sa syns var logotyp bast. Om materialet
ar metall, plast eller lider far logotypen
priglas in i materialet, annars inte.
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FILFORMAT Lampligt for.. For bearbetning i..

For att pa bista sitt dterge logotypen, Filformat Trycksaker Webb Office Photoshop lHlustrator

bilder och andra grafiska element i olika

. . . B JPG X X X X
media och pa olika material, krivs anpas-
sade filformat. Innan du viljer filformat GIF/PNG X X X

bor du stamma av mot formattabellen.

TIF X X
EPS X X
PDF X X X X

FORKLARING

JPG (JPEG)
JPG ir ett format som anvinds for bilder. Kvalitén kan variera mycket sa var noga med att kontrollera upplésningen pa bilderna innan de anvinds for trycksa-
ker. Detta kontrolleras med hjilp av till exempel Photoshop. En bild bor vara minst 240 ppi for att bli bra i en vanlig utskrift.

GIF och PNG

Tva format som anvinds for bilder pa webben och i Powerpoint. De idr ofta lagupplosta for att det ska ga snabbare att ladda en hemsida. De ska darfor inte an-
vindas i tryck. Fordelen med dessa format dr att man kan friligga och ta bort bakgrunden, utan att en vit platta foljer med. Detta gar inte med JPEG. PNG har
ofta bittre kvalitét, men tar lingre tid att ladda pa en hemsida.

TIF
Format for (ofta) hégupplosta bilder. Du behéver anvinda ett bildredigeringsprogram, till exempel Adobe Photoshop, for att Sppna den hir typen av filer.

EPS

Filformat for illustrationer och logotyper. For att 6ppna EPS-filer behdvs ett illustrationsprogram, till exempel Adobe Illustrator. Skicka alltid er logotyp 1
EPS-format till tryckerierna. Manga ganger far du ocksa en PDF-fil, tillsammans med EPS-filen, for att du ska kunna se vad EPS-filen innehaller. En EPS-fil ar
alltid hogupplost om den ér gjord pa ritt sitt.

PDF
PDF ir ett universellt format som anvinds bade som visningsfil och for trycksaker. I dag kan man tillverka PDF-filer i manga olika program, si var noga med att
kontrollera att den inte dr lagupplost om du ska skicka den till tryckeri.
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KORT SAMMANFATTNING

CHECKLISTA

' Anvind den logotyp som passar bast in i
sammanhanget. I forsta hand anvinds den
svarta logotypen. Vilj firg baserat pa vilken
bakgrundsfirg som du tinkt anvinda.

' Pa profilprodukter; vilj helst en r6d produkt
med vitt tryck. Vilj inte svart tryck pa rod
bakgrund.

' Logotypen har inte pa nagot sitt modifierats.

Den ir i ritt storlek, har ratt farglage, r
korrekt placerad och har en frizon.

ORDLISTA

' Logotypen ska anvindas som avsindare i all
trycksakskommunikation, i brev och i annon-
ser for att tydligt visa vem avsiandaren ir.

' Var noga med att inte understiga minsta stor-
leksmatt pa logotypen.

Anvind aldrig JPEG-, GIF- eller PNG-format
av logotyp for produktion av trycksaker hos
tryckeri. Anvind istillet EPS-format for att
sikerstilla hog kvalitet.

Se till att alltid kontrollera upplosning och kva-
litet pa bilder. Standarden ér 300 ppi for tryck,
72 ppi for webb. Be ett tryckeri om hjilp om
du kdnner dig osiker.

Informera alltid tryckeriet om vilka firgkoder
som anvinds. Bifoga manualen vid trycksaks-
produktion. Detta giller dven typsnitten.

Mycket luft skapar tydlighet - tink pa det vid
formgivningen.

BRODTEXT
En lingre, I6pande text.

FRIZON
Yta runt logotyp dir inga andra element far pla-
ceras.

GRAFISKT ELEMENT
Geometrisk eller illustrerad form, till exempel
triangel, som anvinds i grafisk formgivning.

EPS

Filformat f6r vektorgrafik, till exempel logotyper.

Gar bra att dra upp i stort format.

JPG (JPEG)
Komprimerat filformat for pixeluppbyggda
bilder.

PUNKT
Typografisk mattenhet, 1 punkt = 0,376 mm.

RADAVSTAND
Anger avstandet mellan tva hela rader. Anges
inom parentes.

TYPOGRAFI
Hantverket att utforma texter. Det innebar val av
bland annat lampligt typsnitt, grad, radlingd och
radavstand.

TYPSNITT

Aven kallat teckensnitt. En uppsittning boksta-
ver, siffror och tecken som har ett gemensamt
utseende och ett gemensamt namn.

UPPLOSNING

Antal pixlar/tum hos en bild. 72 ppi (pixel per
inch) anvinds som standard for bilder pa webben
och 300 ppi som standard for tryck.



Lycka till med din formgivning!

Hor girna av dig om du har nagra fragor gallande var grafiska manual.

HOTELL- OCH RESTAURANGFACKET

Den hir grafiska manualen dr skapad av Jenny Garbergs-Mattsson pa The Brand Studio STHIM tillsanmans
med Sofia Stablspets, kommunikatir, och Magdalena Pettersen, assistent pa Hotell- och restanrangfacket.
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